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PLANO DE MARKETING:
Criaciao de um novo servico, fundamentado nas

tendéncias do mercado.

“PRATICA HOME SERVICE”.
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“PRATICA HOME SERVICE”.

4" §

$Il|

23

#$ w

$* 1

~ 4%
§ Gestdo Empresarial "

48

7-

S'H6 "

§

3 -4

#II

* 23 9o

4%

$ 1§ < 48 "

1:;

$

0e0
$ 1

Prof. Emanuel Soares Ponciano

(Orientador)
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1.1 Analise do mercado
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1.2. Segmentos de mercado
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1.3. Perfil do consumidor
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1.4.3. Oportunidades
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1.4.4. Ameacas

Ameacas internas
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n Pré-ﬁca- 34 3234-5678

faleconosco@praticahs.com.br

. Rua: Xavantes, 1056
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g Prétlca Home Service

| A empresa

Pritica Home Service

Servicos & Solugdes

Fale Conosco

Links dteis

+ Ministério do trabalho

+ Ministério da previdencia social

+ Procan

B T4 231

Brasil [alterar] ermos de utilizagdo

| Produtos | Servicos & Solucdes | FaQ's | Chat on-line | Fale conosco

1] 4

Esqueceu sua senha?

® Limpeza ® Seguranca da informacao
® Consertos em geral * Downloads x \
& Apoio a familia ® Mapa do site =
Yeja mais... Veja mais... \ L~ k]
Gerenciando minha conta Promocioes L .-
* Pedidos Clique aqui e veja as
®* Faturas e pagamentos promogies para o més.

* Contratos

Yeja mais... Yeja mais...

Sobre a PRATICA | Privacidade | Fale conosco
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5.3 - Descontos
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TEM COISAS QUE SO A

FAZ PRA VOCE!

Promogado

fZ 0 ersario

Solicitando os servicos da PRATICA no més* do
seu aniversario GANHE 25% de desconto no valor
total do servigo prestado.

PRATICA home service - fazendo sua vida mais facil
Yisite Nosso site - wiww praticahs com br - & conheca nossos servicos
R Xavantes, 10586 - Lidice - Uberlandia - MG
Telefone : (34) 3234-5678

* PromogEo vélida somente para a5 pess0as gue assinarem os contratos, ndo extensiva ds
pesz0as gue ndo forem mencionadas no contrato.
*\isite nozso site & veja o regulamento**

HS M 4 - " 1

21

47 L
$
$

1

-4
23 1

15



5.4 - Plano de vendas
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